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1. CILE VYZKUMU

w |dentifikace intenzity znalosti mésta Brna v dospélé populaci CR.
w ZjiSténi urovné sympatii k méstu Brnu.
w Rozbor image mésta Brna.

w« Analyza asociaci obyvatel CR s méstem Brnem.
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METODA VYZKUMU

Reprezentativni vyzkum na cilové populaci dospélych osob ve véku 18 a vice let CR.

Vybérovy soubor (vzorek dotazanych)
Velikost vybérového souboru: N = 1022

ZpUsob vybéru vzorku: kvotni vybér, kvotni znaky pohlavi, vék, nejvy3si dosazené vzdélani, velikost sidla a
kraj bydlisté respondenta (dle kvot CSU 2010).
Termin sbéru dat: 8. - 14. fijna 2013

Nastroj sbéru dat - dotaznik
Doba vypInéni: primérmé 13 minut.

Metodika sbhéru a zpracovani dat
CAPI - osobni dotazovani F2F vy$kolenych tazatell s elektronickym dotaznikem

Radné vypInéné dotazniky byly podrobeny optické kontrole. Datové matice byly podrobeny formalni a logické
kontrole.

Statistické zpracovani dat probéhlo v programu IBM SPSS.
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METODA VYZKUMU

Poznamka k metodé vyzkumu: méreni socioekonomického statusu

Ve studii se pracuje s tzv. socioekonomickym statusem respondentt. Jedna se o mezinarodné pouzivanou metodiku
méfeni socialni a ekonomické pozice respondenta z hlediska vice dimenzi, mezi néz patfi: vzdélani, zaméstnani a pozice
v ném a vybavenost doméacnosti definovanymi elektrospotebici a dalSimi pfedméty. Vysledkem je 16 riznych skupin, které
byly nasledné kategorizovany do Sesti hierarchicky uspofadanych urovni:

b A - vysoce vzdélani manazefi a odbornici

b B - stfedni manazefi

b C1 - vysoce vzdélani nemanualni zaméstnanci

b C2 - kvalifikovani pracovnici a nemanuélni zaméstnanci

b D - manualni pracovnici, niz§i odbornost u nemanualnich pracovnik(
b E - polokvalifikovani a nekvalifikovani manualni pracovnici.

NUTS li

Severovychod
Kvéta pro vybér vzorku, ktery zajistuje reprezentativitu vybérového
vzorku ve vztahu k cilové populaci, je konstruovana na urovni krajl
(NUTS Ill). Pfi standardnim reprezentativnim vzorku cca 1000
respondentu v8ak vystupy za nékteré kraje mohou byt méné pfesné v
dusledku malého vzorku respondentl v daném regionu, coZ se tyka
zejména menSich kraju jako je Karlovarsky &i Liberecky. Proto ve
zprévé pracujeme s vétSimi celky na turovni NUTS I, ¢&imzZ tento
problém eliminujeme.

Jihozapad - Jihovychod
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3. HLAVNI ZAVERY

ZKUSENOST S BRNEM A VZTAH K BRNU

« Zkusenost s méstem Brnem je pro vétsinu obyvatel CR aktualné zalozena na zprostiedkovanych informacich
z médii, referencich blizkého okoli a vzpominkach na predchozi navstévy tohoto mésta. Vice nez étvrtina
dospélych obyvatel CR ma informace o Brné pouze zprostfedkované a nikdy jej nenavstivila (28 %). TéméF tfi
pétiny dotazanych Brno jiz alespon jednou navstivily, ale nepobyvaji zde pravidelné (58 %). Pravidelné do Brna
dojizdi 6 % dospélych obyvatel CR, stejny podil zde bydli nebo v minulosti bydlel. K nim pak pfibyvaji 4 % téch
respondentu, ktefi zde studuji &i v minulosti studovali. Ve srovnani s vysledky z roku 2012 nedoslo v tomto ohledu

k Zadné zmeéne.

w Zhlediska emocionalniho vztahu k Brnu pievlada lhostejnost (59 %), necelé dvé pétiny respondenti deklaruiji,
ze maji Brno rady (37 %). Pouha 4 % dotédzanych maji vztah k Brnu vyloZené negativni. Pfi pohledu na vysledky z roku
2012 je zfejmé, ze doSlo k mirnému poklesu podilu osob s pozitivnim pohledem na Brno (-5 p. b.) a mirnému nardstu
0sob k Brnu Ihostejnych (+5 p. b.).

« Jak mira zkuSenosti s méstem Brnem, tak emocionalni vztah k méstu jako dimenze provazana s osobni
zkusSenosti zavisi vyrazné na geografické vzdalenosti mista bydlisté respondenta od Brna. Proto nachazime
nejvice osob, které maji s Brnem intenzivnéjSi osobni zkuSenost, zejména v regionu Jihovychod, o néco slabsi mira
znalosti je v sousednim regionu Stfedni Morava, nasleduiji oblasti Severovychod a Moravskoslezsko. Vyrazné mensi
osobni zkuenost s Brnem maji obyvatelé Prahy, stfednich Cech a oblasti Jihozapad, jednoznaéné nejvzdalenaj$i nejen
v geografickém, ale i pfeneseném slova smyslu, je Brno obyvatelim regionu Severozapad. Obdobné je toi u
emocionalniho vztahu k Brnu, kde jsou v&ak po obyvatelich regionu Jihovychod k Brnu nejvielejsi lidé z region
Severovychod a Moravskoslezsko, az za nimi jsou obyvatelé Stfedni Moravy, coZ muze byt dano jejich vétsi emocni
vazanosti na ,rivalskou metropoli Moravy* Olomouc.
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HLAVNIi ZAVERY

IMAGE MESTA BRNA

« Image Brné je v ocich ¢eskeé verejnosti tvofena zejména spojenim mésta s univerzitami a vysokymi skolami,
vidi jej jako mésto, kde Ize dobfe nakupovat a rovnéz jde o mésto vnimané jako dobie dostupné viakem ¢i
autem. Mezi charakteristiky, které podle respondentu k Brnu vyraznéji nalezi, patfi i nabidka kulturnich akci a
atraktivnich kulturnich pamatek. K dominantni charakteristice Brna jako mésta univerzit patfi i jeho vnimani jako
atraktivniho mésta pro absolventy VS, mésta védy a rovnéz moderniho a pokrokového mésta.

« Naopaéném pdlu se shromazdily charakteristiky, které vice ¢i méné souvisi s kvalitou zivota obyvatel mésta,
jinak fe¢eno s ,well being“. Relativné maly podil respondent( vniméa Brno jako mésto s Cistym ovzdu$im a dobrym
zivotnim prostredim, jako mésto bezpecné, Cisté, s kvalitni socialni péCi a také meésto, které ma dobre vyfeSenou
automobilovou dopravu. Nicméné v danych dimenzich nelze vysledek interpretovat jako Spatny. Uvedené charakteristiky
totiz souvisi s osobni zkuSenosti s méstem a posoudit je dokézou predevsim obyvatelé mésta Ci ti, ktefi v ném
dlouhodobé pobyvaji. Proto vnimame nizkou atribuci téchto polozek s méstem Brnem nikoli jako negativni hodnoceni,
ale spiSe jako nemoznost respondentt Brno v téchto konkrétnich charakteristikach zhodnotit, nebot jim schazi jak
osobni zkuSenost, tak i detailni formace.

« V hodnoceni image jsme provedli i srovnani s pfedchozimi koly Setfeni. Obecné Ize shrnout, Ze v porovnavanych
charakteristikach nedoslo k vyraznym zménam v jejich poradi.

FOCUS 2013: Obraz Brna v nazorech obyvatel Ceské republiky 7
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w Pokud bychom chtéli porovnavat i zmény v podilech u dil€ich poloZek, narazime na metodologickou prekazku v podobé
pouziti nestejnych skal v Setfenich 2009 a 2013 (2009 - pétibodova Skala se stfedovou hodnotou a opacnou orientaci

Skaly nez v roce 2013; 2013 — ¢tyfbodova bez stfedni hodnoty) a nékterych odliSnosti ve znéni charakteristik a zarazeni
i jinych vyrokd v Setfeni z roku 2012 (vyzkum realizovany spole¢nosti Focus pro jiného zadavatele).

w ZvySe uvedeného divodu jsme pfistoupili k pfepoétu souhrnného indikatoru ,image mésta z vnéjSiho pohledu, aby
bylo mozné provést srovnani hodnot v letech 2009 a 2013. V roce 2009 ma indikator po prepoétu hodnotu 1,84,
v roce 2013 nabyva hodnoty 1,90. Lze tedy konstatovat, ze nedochazi k vyraznéjSimu posunu a celkové
hodnoceni image mésta z vnéjSiho pohledu se blizi hodnoceni spiSe souhlasim na 4 bodové Skale, kde 1 =
rozhodné souhlasim a 4 = rozhodné nesouhlasim (stfedni hodnota je 2,5).

« Ponékud odliSny pohled na image Brna poskytuje jeho hodnoceni v obecnéjsich kategoriich, které jsme vytvorili a
zakladé faktorove analyzy. Vznikly tak 4 zakladni dimenze:
cestovni ruch, véda, obchod a podnikani,
kultura, sport a rekreace,
dopravni dostupnost (mimo letecké dopravy) a
,well being* a zivotni prostfedi.

w Ztéchto 4 dimenzi respondenti s Brnem nejtésnéji spojovali dopravni dostupnost, nasledoval cestovni ruch,
s Brnem vidéli respondenti u atributu ,,well being“ a Zivotni prostiedi. | zde plati jiz uvedena interpretace, ze na
hodnoceni atributl méa vyrazny vliv existence ¢i absence osobni zkuSenosti s podminkami mésta Brna a moznost
posouzeni atributll na zakladé bézné dostupnych informaci. Logicky proto ziskava na sile atribut dopravni dostupnosti,
nebot tu Ize posoudit vcelku snadno.

Vv

vivs

vzdélanim a osobam z domacnosti s vy$§im socioekonomickym statusem, obyvatelé regiond Severovychod a Moravskoslezsko,
lidem ve véku 55 — 64 let a zenam.
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HLAVNIi ZAVERY

ASOCIACE S BRNEM

w Vramci posuzovanych asociaci jednoznaéné nejvice rezonuje spojeni Brna s veletrhy a arealem Vystavisté. Jak
v roce 2013, kdy respondenti vybirali max. 5 ze seznamu 27 nabizenych asociaci, tak v roce 2009, kdy vybirali
max. 5 z 19 asociaci €i v roce 2012, kdy dotazani asociace s Brnem jmenovali spontanné, se tato asociace
umistila na prvnim misté s vyraznym naskokem.

« Nasleduje spojeni Brna s pamatkami jako jsou Petrov, Spilberk, Stara radnice apod., dale se respondentiim
s Brnem silné poji pivovar Starobrno a zavody motocykli, resp. brnénsky automotodrom. Posledné zminéna
asociace, ktera se v roce 2009 umistila na drunhém misté, zaznamenala béhem Ctyf let pokles o jednu pozici, naopak
brnénska pfehrada se lidem s Brnem poji silngji nez pfed nékolika lety. Dale se k Brnu pomérné silné vazou asociace
s méstem univerzit a student(, hokejovym klubem Kometa a brnénskym hantecem.

FOCUS 2013: Obraz Brna v nazorech obyvatel Ceské republiky 9



4. INTENZITA ZNALOSTI MESTA BRNA

,Nyni se vénujme méstu Brnu. Jak znéte toto mésto?*

Vibec ho
neznam, Znam ho jen
slySim dnes o ,Zdoslechu, z
ném poprvé; cetby, z médii
1 apod.; 28

Bydlim nebo
bydlel/a jsem
vBme; 6

Pravidelné
dojizdim nebo
jsemdoBrna

dojizdél/a
napf. za praci;

6

Studuiji zde, Ci
jsem zde
studoval/a; 4

Jizjsemho v
minulosti
nékdy
navstivil/a; 57

| ] osobni zkusenost, dojizdéni

navstivili Brno

z doslechu, zprostfedkovana znalost

Viibec ho neznam, sly§imdneso 1
ném poprvé

Znam ho jen ,z doslechu®, z
Cetby, z médii apod.

Jiz jsem ho v minulosti nékdy
navstivil/a

Studuji zde, Ci jsem zde studoval/a

Pravidelné dojizdim nebo jsem do
Brna dojizdél/a napf. za praci 4

Bydlim nebo bydlel/a jsem v Brné

2009 (N =1002) %
jen z doslechu, z cetby, z medii, ze Skoly 45,1
osobni zkuSenost 54,9

FOCUS 2013: Obraz Brna v nazorech obyvatel Ceské republiky
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9. VZTAH K BRNU

,Jak byste charakterizoval/a Vas vztah k méstu Brnu?“

Toto mésto
mam rad/a;
37

Toto mésto
nemam
pfilis rad/a;
4

K tomuto
méstu
nemam
Zadny
vztah, je mi
Ihostejné;
59

‘ ] maji Brno radi
*. Ihostejny vztah

o |r|n]of

Toto mésto mam
rad/a

K tomuto méstu
nemam zadny
vztah, je mi
lhostejné

59

Toto mésto 4
nemam pfili§
rad/a 4

m 2013 (N=1022)
m 2012 (N=1016)

FOCUS 2013: Obraz Brna v nazorech obyvatel Ceské republiky




6. IMAGE MESTA BRNA
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,RUzni lidé maji na Brno rizné nazory. Budu Vam postupné cist vyroky na téma mésto Brno a Vly mi prosim u kazdého feknéte, do jaké miry s nim souhlasite Ci

nesouhlasite. Miru svého souhlasu ¢i nesouhlasu prosim vyjadfete pomoci 4bodové stupnice, kdy 1= rozhodné souhlasim, 2 = spiSe souhlasim, 3 = spise

nesouhlasim 4 = rozhodné nesouhlasim.”
1 Rozhodné souhlasim

Brno je méstem vystav a veletrhi

Brno je méstem univerzit a vysokych kol

Brno nabizi dostatek moznosti pro riizné
nakupy

Brno je dobfe dostupné viakem

Brno je dobfe dostupné autem

Brno nabizi hodné atraktivnich kulturnich
pamatek
Brno se vyznacuje Sirokou a zajimavou
nabidkou kulturnich akci
Brno je atraktivni pro absolventy vysokych
Skol

Brno je méstem védy

Brno je moderni a pokrokové mésto

N

Brno je méstem kvalitni architektury

N

Brno je centrem konferenci a kongresu

Brno je méstem vyzkumu, vyvoje a
podnikani ve vyspélych technologiich

Brno je pohostinné a pratelské

Brno nabizi Siroké moznosti sportovniho
vyZziti

Brno je centrem cestovniho ruchu

(o)l

I

Brno ma dobrou verejnou hromadnou

dopravu
focus

Marketing & Soctal Research
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B SpisSe souhlasim

91  Brno ma pékné parky a nameésti

©
g

Brno je atraktivni pro podnikatele

[0
©

V Brné je kvalitni zdravotni péce

]
»

Brno je dobfe dostupné letecky

o]
[§)]

o1 B
N

Brno se umi dobfe propagovat

V Brné je dostatek zelené

w

Brno ma dobré podminky pro rekreaci

V Brné se umi lidé mezi sebou dobfe
domluvit

V Brné se dobfe Zije rodinam s détmi

Brno ma dobrou nabidku bydleni (pro
vSechny skupiny obyvatel)

Brno je Cisté mésto

Brno ma dobré Zivotni prostredi
V Brné je kvalitni socialni péce
V Brné se d4 dobfe jezdit autem
Brno je bezpe&né mésto

Brno ma cisty vzduch

FOCUS 2013: Obraz Brna v nazorech obyvatel Ceské republiky
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Image meésta Brna
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,Ruzni lidé maji na Brno rizné nazory. Budu Vam postupné Cist vyroky na téma mésto Brno a Vly mi prosim u kaZdého feknéte, do jaké miry s nim souhlasite ¢i
nesouhlasite. Miru svého souhlasu ¢i nesouhlasu prosim vyjadfete pomoci 4bodové stupnice (2013), kdy 1 = rozhodné souhlasim, 2 = spise souhlasim, 3 = spie

nesouhlasim 4 = rozhodné nesouhlasim.”

m 2013 (%, N=1022)

Brno je méstem veletrhl a vystav

Brno je méstem univerzt a vysokych Skol

Brno nabizi dostatek moznosti pro rizné nakupy

Brno je dobfe dostupné viakem

Brno je dobfe dostupné autem (... i vef.dopravou 2012)
Brno nabizi hodné atraktivnich kulturnich pamatek

Brno se vyznacuje Sirokou a zajimavou nabidkou kulturnich akci
Brno je atraktivni pro absolventy vysokych Skol

Brno je méstem védy

Brno je moderni a pokrokové mésto

Brno je méstem kvalitni architektury

Brno je centrem konferenci a kongresi

Brno je méstem vyzkumu, vyvoje a podnikani ve vyspélych
technologiich

Brno nabizi Siroké moznosti sportovniho vyZiti

Brno je pohostinné a pratelské

Brno je méstem dobré zabavy

Brno je centrem cestovniho ruchu

Brno ma dobrou vefejnou hromadnou dopravu
Brno ma pékné parky a namésti

focus

Marketing & Social Research
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,Ruzni lidé maji na Brno rizné nazory. Budu Vam postupné Cist vyroky na téma mésto Brno a Vly mi prosim u kaZdého feknéte, do jaké miry s nim souhlasite ¢i
nesouhlasite. Miru svého souhlasu ¢i nesouhlasu prosim vyjadfete pomoci 4bodové stupnice (2013), kdy 1 = rozhodné souhlasim, 2 = spise souhlasim, 3 = spie

Image mésta Brna

nesouhlasim 4 = rozhodné nesouhlasim.”

Brno nabizi Siroké moznosti sportovniho vyZiti

Brno je atraktivni pro podnikatele

Brno nabizi mnoho kvalitnich sluzeb pro turisty a navstévniky
V Brné je kvalitni zdravotni péce

Brno je dobre dostupné letecky

Brno nabizi hodné atraktivnich technickych pamatek

Brno se umi dobfe propagovat

V Brné je mnoho dobrych a cenové dostupnych restauraci, bart
Brno nabizi mnoho zajimavych pracovnich pfilezitosti

V Brné je dostatek zelené (.. je méstem zelené a parkd 2012)
Brno ma dobré podminky pro rekreaci

Po Brné se dobfe cestuje at' jiz autem nebo vefejnou dopravou
V Brné se umi lidé mezi sebou dobfe domluvit

V Brné se dobfe Zije rodinam s détmi

Brno ma dobrou nabidku bydleni (...pfijemné misto pro bydleni '12)
Brno je Cisté mésto

Brno ma dobré Zivotni prostredi

V Brné je kvalitni socialni péce

V Brné se da dobre jezdit autem

Brno je bezpelné mésto

Brno ma Cisty vzduch

Marketing & Soctal Research
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Image mesta Brna

,Rizni lidé maji na Brno rizné nazory. Budu Vam postupné Cist vyroky na téma mésto Brno a Vly mi prosim u kaZdého feknéte, do jaké miry s nim souhlasite ¢i nesouhlasite. Miru
svého souhlasu ¢i nesouhlasu prosim vyjadfete pomoci 4bodové stupnice, kdy 1 = rozhodné souhlasim, 2 = spiSe souhlasim, 3 = spiSe nesouhlasim 4 = rozhodné nesouhlasim.”

vysledky Setfeni 2009 (transformovana skala 1 - 4) priméry 2009 vysledky Setfeni 2013 (skala 1 - 4) priméry 2013
Brno je méstem univerzit a vysokych skol 1,43 Brno je méstem univerzit a vysokych skol 1,5
Brno je dobre dostupné vlakem 1,53 Brno je dobre dostupné vlakem 1,62
Brno je centrem konferenci a kongrest 1,59 Brno je dobre dostupné autem 1,66
Brno je atraktivni pro aboslventy vysokych sSkol 1,6 Brno je atraktivni pro absolventy vysokych skol 1,68
Brno je dobte dostupné autem 1,61 Brno se vyznacuje Sirokou a zajimavou nabidkou kulturnich akci 1,7
Brno nabizi Siroké moznosti kulturniho vyziti 1,61 Brno nabizi hodné atraktivnich kulturnich pamatek 1,71
Brno je moderni a pokrokové mésto 1,63 Brno je centrem konferenci a kongresu 1,73
v Brné je hodné kulturnich pamatek 1,63 Brno je méstem védy 1,75
v Brné je kvalitni zdravotni péce 1,66  Brno ma dobrou verfejnou hromadnou dopravu 1,76
Brno je pohostinné a pratelské 1,67  Brno je méstem kvalitni architektury 1,79
Brno je méstem vyzkumu, vyvoje a podnikdni ve vyspélych technologiich 1,69  VBrné je kvalitni zdravotni péce 1,79
Brno ma dobrou verejnou dopravu 1,7 Brno je méstem vyzkumu, vyvoje a podnikani ve vyspélych technologiich 1,8
Brno je méstem védy 1,71 Brno je atraktivni pro podnikatele 1,81
Brno je atraktivni pro podnikatele 1,72 Brno je pohostinné a pratelské 1,81
Brno je méstem kvalitni architektury 1,73 Brno nabizi Siroké moZnosti sportovniho vyZiti 1,81
Brno je dobfe dostupné letecky 1,74  Brno je moderni a pokrokové mésto 1,82
Brno ma pékné parky a namésti 1,77  Brno ma pékné parky a namésti 1,86
Brno je centrem cestovniho ruchu 009 1,8 Brno je dobre dostupné letecky 201 3 1,89
Brno nabizi Siroké mozZnosti sportovniho vyziti 1,83  V Brné je kvalitni socidlni péce 1,92
v Brné se umi lidé mezi sebou dobfe domluvit 1,88 Brno je centrem cestovniho ruchu 1,93
Brno se umi dobfe propagovat 1,91  VBrné se umilidé mezi sebou dobfe domluvit 1,95
v Brné je kvalitni socialni péce 1,92  VBrné se dobfe Zije rodinam s détmi 1,99
v Brné je dostatek zelené 1,97  Brno ma dobrou nabidku bydleni (pro viechny skupiny obyvatel) 2
v Brné se dobfe Zije rodinam s détmi 1,99 Brno se umi dobfe propagovat 2,05
Brno ma dobré podminky pro rekreaci 2,06  VBrné je dostatek zelené 2,1
Brno ma dobrou nabidku bydleni (pro vSechny skupiny obyvatel) 2,1 Brno ma dobré podminky pro rekreaci 2,12
Brno ma dobré Zivotni prostredi 2,17  Brno je Cisté mésto 2,18
Brno je Cisté mésto 2,22 V Brné se da dobre jezdit autem 2,2
v Brné se da dobre jezdit autem 2,22 Brno ma dobré Zivotni prostfedi 2,21
Brno je bezpecné mésto 2,34 Brno je bezpe€né mésto 2,25
Brno ma Cisty vzduch 2,58 Brno ma Cisty vzduch 2,43
SOUHRNNY INDIKATOR 1,84 SOUHRNNY INDIKATOR 1,90
Brno nabizi dostatek moznosti pro rlizné nakupy 1,56
Brno je méstem vystav a veletrha 1,53

nadprameémy souhlas souhrnny indikator (véetné 2 novych vyrokii) 1,87
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Image meésta Brna v zakladnich dimenzich

Charakteristiky mésta Brna ve 4 zakladnich dimenzich *

B4.2 : Brno nabizi dostatek moznosti pro riizné nakupy — B4.7 : Brno ma Cisty vzduch
-~ n— B4.6 : Brno je atraktivni pro podnikatele c B4.11 : Brno ma dobrou nabidku bydleni
C C B4.9 : V Brné je kvalitni zdravotni péce "6 B4.14 : V Brné se umi lidé mezi sebou
E E B4.10 : Brno je dobFe dostupné letecky > dobie domluvit
o — B4.12 : Brno je méstem vyzkumu, vyvoje a podnikani ve vyspélych technologiich SN v B4.16 : Brno ma dobré Zivotni prostiedi
> 2 N p
5 B4.13 : Brno se vyznacuje Sirokou a zajimavou nabidkou kulturnich akci S © B4.17 : V Brné se dobfe Zije rodinam s
-s o B4.15 : Brno je méstem univerzit a vysokych skol = ,e détmi
5 Q B4.19: Brno je centrem konferenci a kongrest bo 'l‘;;
S © B4.22 : Brno je méstem védy .E (o) B4.20 : V Brné je kvalitni socidlni péce
\E - B4.25 : Brno je moderni a pokrokové mésto ()] a B4.23 : Brno je pohostinné a pratelské
S o B4.28 : Brno J:e centrgm lcestovniho ruchu o o) B4.24 :V Brné je dostatek zelené
8 < B4.31:Brno !e atr:aktwm prg a!osolvgnty vysokych skol —_— B4.26 : V Brné se d4 dobie jezdit autem
N B B4.32 : Brno je méstem kvalitni architektury d;.) B4.27 : Brno je &isté mésto
8 [e) o B4.29 : Brno ma pékné parky a namésti
B4.30 : Brno je bezpe¢né mésto
=
(7]
g ;" © B4.1: Brno nabizi hodné atraktivnich
(o L B4.8 : Brno je dobie dostupné autem t kulturnich pamatek
>3 g- (@] 8 B4.3 : Brno se umi dobfe propagovat
"J; b=} % @ B4.4:Brnomadobré podminky pro
o ¢ . . 3 o @ rekreaci
© 8 84.18 : Brno je dobfe dostupné viakem @ ; B4.5 : Brno nabizi Siroké moZnosti
\E s 5 @ sportovniho vyZiti
—_ = =
% g B4.21 : Brno mé dobrou vefejnou hromadnou dopravu =
i <
Q £
o
©
* Dimenze jsme definovali na zakladé faktorové analyzy
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Image mésta Brna v zakladnich dimenzich

dopravni dostupnost (mimo let.

dopravy) 1.69
cestovni ruch, véda, obchod a 1.77
podnikani |
kultura, sport a rekreace 1.92
"well being" a Zivotni prostfedi 2.12

Nejsilnéji se k Brnu vazou charakteristiky spojené s dopravni dostupnosti a kvalitou hromadné dopravy. Jde o dimenzi s nejniz§im poétem
diléich polozek, proto je jejich hodnoceni respondenty vice koherentni. | presto je zfejmé, ze dobra dopravni dostupnost je silnou strankou
mésta, navic je dimenzi, kterou dokazou posoudit vcelku objektivné respondenti v ramci celého souboru.

V tésném zavésu nasleduje dimenze s nejvétsim poétem diléich charakteristik — cestovni ruch, véda, obchod a podnikani. Zde se projevu;ji silné
charakteristiky Brna jako mésta univerzit a vysokych skol, vyzkumu a védy, pfilezitosti pro podnikatele atd. Ponékud piekvapivé se s témito
charakteristikami spojuje i kvalita lékarské péce, kterou bychom oéekavali spise v dimenzi well being.

Kulturni zivot, moznosti rekreace , sportovnich aktivit a propagace mésta v téchto oblastech neni jiz tak vyraznou charakteristikou Brna. Jde ale
o vcelku logicky dusledek faktu, ze mésto zde hodnoti vétSinou lidé bez osobni kazdodenni zkuSenosti s nim a proto nemaji o nabidce a
moznostech dostatek informaci a ani je nepovazuiji za dulezité.

Jesté vice toto vysvétleni plati pro posledni dimenzi charakteristik, spadajicich pod souhrnny pojem ,,well being“ a Zivotni prostiedi. Hodnotit
kvalitu Zivota a pocit ,,zivotni pohody“ Ize bez ¢asté osobni zkusenosti jen velmi obtizné. Nicméné Ize toto slabsi propojeni Brna s image
zdravého, Cistého a zeleného mésta vzit jako podnét pro smérovani dalSich propagacnich aktivit. Objektivné ma Brno potencial byt silné i v

vav s

FOCUS 2013: Obraz Brna v nazorech obyvatel Ceské republiky 1 7




Image mésta Brna v zakladnich dimenzich

rozdily v primérech v ramci
sociodemografickych kategorii

charakteristiky mésta Brna

o |r|n]of

rozdily v primérech
v ramci obecnych
dimenzi

rakteristiky mésta Brna

cestovn well being  kultura, dopravni cesto well being  kultura, dopravni
ruch, sivotni R dostupnost ruch sivotni R dostupnost
ar. priimér na skdle 1 rozhodné souhlasi, 4 rozhoané | obchod a a Z'Vtcf r:j', sior a (mimo let. obcho a Z'Vt? r:j', sior a (mimo let.
nesouhlasi podnikani prostiedi rekreace dopravy) podnik prostiedi rekreace dopravy)
1,77 2,12 1,92 1,69 1,77 2,12 1,92 1,69
Vibec ho neznam, slysim dnes o ném poprvé 2,22 2,03 2,22 2,03 -
Znam ho jen ,,z doslechu”, z Cetby, z médii apod. 2,23 2,09 2,23 2,09 1,85

Jiz jsem ho v minulosti nékdy navstivil/a 2,06 1,88
Studuji zde, ¢i jsem zde studoval/a 2,04
Pravidelné dojizdim nebo jsem do Brna dojizdél/a 2,23
Bydlim nebo bydlel/a jsem v Brné 2,1
Toto mésto mam rad/a 1,92
K tomuto méstu nemam zadny vztah (je mi lhostejné) 2,2
Toto mésto nemam pfilis rad/a 2,87
muz 2,15 1,95
Zena 2,08 1,9
18 - 24 let 2,17
25-34 let 2,15
35-44 let 2,08
45 - 54 |et 2,14
55-64 let 2,04
65 a vice let 2,13
focus

FOCUS 2013: Obraz Brna v nazorech obyvatel Ceské republiky

Marketing & Social Research

2,03
2,51

2,18 2,87 2,51 2,07

- 1,81 2,15 1,95 1,72

1,79
1,79

2,17
2,15

1,93
1,97

1,69
1,71

18



Image mésta Brna v zakladnich dimenzich

rozdily v primérech v ramci
sociodemografickych kategorii

cestovni
ruch,
obchod a

ar. prumér na Skdle 1 rozhodné podnikani

souhlasi, 4 rozhodné nesouhlasi

1,77
ZS

UsoO, vyuéen/a
SS s mat.

S

A
B
C1
c2
D
E

Praha

Stiedni Cechy
Jihozdpad
Severozapad
Severovychod
Jihovychod
Stfedni Morava
Moravskoslezsko

focus

Marketing & Soctal Research

charakteristiky mésta Brna

well being a kultura,
Zivotni sport a
prostiedi rekreace

2,12

1,92

2,07
2,02
2,09
2,11
2,17
2,19

2,05
1,97
2,13
2,11
2,01
2,3

2,27
2,04

FOCUS 2013: Obraz Brna v nazorech obyvatel Ceské republiky

dopravni
dostupnost
(mimo let.

dopravy)

1,69

o |r|n]of

rozdily v primérech
v ramci obecnych
dimenzi

charalteristiky mésta Brna

cestovni ell being kultura, dopravni
ruch, .. , dostupnost
a zivotni sporta .
obchod a Y (mimo let.
s prostfedi rekreace
podnikani dopravy)
1,77 2,12 1,92 1,69
2,2 2 1,79

2,17 1,96

1,91

1,73

1,83
1,85

2,17 1,97
2,19 2

1,73
1,81

19
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7. ASOCIACE SPOJENE S MESTEM BRNEM

,Co se Vam vybavi, kdyz se fekne BRNO? Jaké asociace a pfedstavy se Vam poji s timto méstem? UkaZzu Vam seznam asociaci a vy z nich vyberte, prosim, 5

asociaci, které se Vam s timto méstem nejsilnéji poji.

Vystavisté, veletrhy

Pamatky (Petrov, épilberk, Stara radnice, brnénské podzemi)
Pivo, Starobrno

Velka cena, Masaryklv okruh, zavod motocyklu
Brnénska prehrada

Mésto studentut a univerzit

Kometa, hokej

Brnénsky hantec

Obchody a nakupy

Vila Tugendhat, brnénsky funkcionalismus
Mésto kultury

Zoologicka zahrada, ledni medvidata
Brnénsky orloj

Brnénské symboly (krokodyl, kolo)
Primyslové mésto

Mésto soudnictvi

Mésto védy, vyzkumu a inovaci

Pohodové mésto

J. G. Mendel, L. Janacek

Mezinarodni mésto

Prehlidka ohrostrojl

Pfestavba nadrazi (zelezni¢niho uzlu)
Mésto pratelské k rodiné

Malomésto

Rozhadané mésto

Néco jiného

Zadné asociace mé nenapadaiji

8
7
7
6
6
5

9

12
12
11
11

16
16

20

23

26

34
33
31
29

53

V ramci asociaci, které se respondentim poji s
méstem Brnem, zUstava Brnu nadale image
mésta, které je spojené predevsim s veletrhy a
vystavami.

Dal$i asociace uz nejsou pro vnimani mésta
natolik distinktivni, at jiz jde o pamatky (Petrov,
Spilberk, Stara radnice, podzemi), brnénské
pivo, zavody motocykll na Masarykové okruhu
¢i brnénska prehrada.

Pomérné slabé vnimané je Brno v dimenzi
progresivnich trendl ¢i mezinarodniho
vyznamu — jako misto védy, vyzkumu a inovaci
¢i mezinarodni mésto jej vnima pomérné nizky
podil respondent(.

Lze tedy Fici, Ze pfes zfetelnou snahu vedeni
mésta Brna se image v Case v podstaté
neméni a zlstava zaloZena na dlouhodobych
stereotypech, jejichZ pilifi jsou veletrhy, Grand
Prix a historické pamatky.

% N=1022; CR 18+

FOCUS 2013: Obraz Brna v nazorech obyvatel Ceské republiky
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Asociace spojené s mestem Brnem

o |r|n]of

,Co se Vam vybavi, kdyz se fekne BRNO? Jaké asociace a pfedstavy se Vam poji s timto méstem? Ukazu Vam seznam asociaci a vy z nich vyberte, prosim, 5

asociaci, které se Vam s timto méstem nejsilnéji poji.
Vystavisté, veletrhy
Pamatky (Petrov, Spilberk, Stara radnice, brnénské podzemi)
Pivo, Starobrno
Velka cena, Masaryklv okruh, zavod motocyklu
Brnénska piehrada
Mésto studentl a univerzit
Kometa, hokej
Brnénsky hantec
Obchody a nakupy
Vila Tugendhat, brnénsky funkcionalismus
Mésto kultury (Kulturni mésto 2009)
Zoologicka zahrada, ledni medvidata
Brnénsky orloj
Brnénské symboly (krokodyl, kolo)
Primyslové mésto
Mésto soudnictvi
Mésto védy, vyzkumu a inovaci
Pohodové mésto
J. G. Mendel, L. Janacek
Mezinarodni mésto
Prehlidka ohnostroju
Pfestavba nadrazi (Zelezni¢niho uzlu)
Mésto pratelské k rodiné
Malomésto
Rozhadané mésto
Néco jiného
Zadné asociace mé nenapadaiji

W 2013 (%, N=1022)

“ 27 M 2009 (%, N=1002)

B 16
B

13

10

S

B 5

2“10
=k

3

T

e 1 1
14

FOCUS 2013: Obraz Brna v nazorech obyvatel Ceské republiky
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Pozn.: V obou sledovanych kolech vybirali respondenti 5
asociaci ze seznamu. V roce 2009 méli na vybér z 19
polozek, v roce 2012 z 27 polozZek.

Podil vybranych polozek je proto v roce 2013 se Sirsi
nabidkou logicky nizsi a proto Ize uvedené srovnani
vnimat spiSe jen orientacné.

21
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Asociace spojené s mestem Brnem - srovnani 2012/2013

[ 2013 (max. 5 vybranych ze seznamu) ]

Binénska prehrada

Vystaviste a velgtrhy = “pia Sirohmo.—--

mm“ws"nztxpﬂ"'ﬂ“Velkgmggnhg Ie\flasarvkuv okl

[2012(P ntan vedené asoci ]
2 nejvetsi mesto v CR []kﬂkllﬁ meStUWSUkB Skﬂw Sﬂllﬂv ]IZﬂl Murava S |] I”] B[k

moravskd metropole

obchody anakuny | asarykiv okruh pamally velke mesto

kutturni akee i Binénska prehrada

Petrov

BW veletrhy 3 vyslavy

FOCUS 2013: Obraz Brna ech obyvatel Ceské republiky



8. PROFIL VYBEROVEHO SOUBORU

49

muz

Zena

18-24 let

25-34 let

35-44 let

45-54 let

55 -64 let

65 a vice let

z8

USO, wucen/a

S8 smat.

V8

1 osoba

2 osoby

3 az4 osoby

5 a vice osob
jednoc¢lennd domacnost
bezdétna doméacnost
typ rodina s détmi
domacnosti  trojgeneraéni domacnost
jiny typ domacnosti

wysoce kvalif odbornici, top manag

stf fid pracownici, majitelé men firem

UFednici, nemanudlni pracujici

manualné pracujici
ddchodci

studenti
osobyvdomacnosti
nezaméstnani

do 16000 K&

16001 - 22000 K¢&
22001 - 30000 Ké&
30001 -40000 K¢
nad 40000 K¢

nevi, nechce uvést

pohlavi

vék

vzdélani

pocet
¢lendi
dom.

ekonomicka
aktivita

Cisty mésicni
prijem dom.

12

19

18

1
1

1

14

7
7
18
6

15

35
35

34

30

39
42

45

51

%, N = 1022; CR 18+
FOCUS 2013: Obraz Brna v nazorech obyvatel Ceské republiky

A

C1

socioekonomicky o

status

D

E

frekvence Denné

pouzivani Nékolikrat tydné
internetu

Nékolikrat za mésic

Méné Casto

Vibec

socialni mé profil na soc. sitich

site nema profil na soc. sitich

do 4 999 obyvatel

velikost 5000~ 19 999 obyvatel

obce 20 000 - 99 999 obyvatel

100 000 a vice obyvatel

Praha

Stredni Cechy

Jihozapad

kraj Severozapad

Severovychod

Jihovychod

Stfedni Morava

Moravskoslezsko

11

17

28

26

24

22

23

41

38

51

59
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Ceska republika

FOCUS, Marketing & Social Research

Wrchlickéhe sad 4
CZ-602 00 Brne

Tal: +420 545 245 494
Fox: +420 545 245 495

E-mail: infe@focus-agency.cz
www.focus-agency.cz

Slovenska republika

FOCUS, Marketing & Social Research

Grésslingova 37, PO Box 293
SK-810 00 Bratislava 1

Tel : +421 2 529 31 344

Fox: +421 2 529 31 378

E-mail: focus@gtinet.sk
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